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KURZFASSUNG
Umsetzungs- und Nutzungskonzept zur Inwertsetzung der bayerischen Garten und Parks

Ziele

Erfassen und Bewerten der bayerischen Géarten und Parks

Aufzeigen der regionalen Wertschopfung in verschiedenen Sektoren und die Nutzung des
Marktpotenzials als Baustein fur die regionale Entwicklung

Beschreiben von Trends und Entwicklungen im Gartensektor

Erarbeiten und Abstimmen von umsetzungsorientierten Strategien, Projekten und
Malnahmen fur Bayern und spezifisch fir die vier beteiligten Regionen, gemeinsam mit
den verschiedenen Akteuren und Partnern

Entwicklung eines Bayerischen Gartennetzwerkes und Vernetzung der Garten,

Gartenangebote und Gartenregionen.

Partner

Die Arbeitsgemeinschaft FUTOUR | HORTEC wurde 2013 mit der Erarbeitung des

Umsetzungs- und Nutzungskonzepts zur Inwertsetzung der bayerischen Garten und Parks

von den am Projekt beteiligten vier LAGn beauftragt. Die vier Partner-LAGn sind:

LAG Region Hesselberg e.V. (Koordinierungs-LAG)
LAG Z.1.E.L. Kitzingen e.V.
LAG Auerbergland-Pfaffenwinkel e.V. und

LAG Regionalentwicklung Westallgau-Bayerischer Bodensee e.V.

Bedeutung

Der Garten ist laut Duden ein ,umgrenztes Stick Land (am, um ein Haus) zur
Anpflanzung von Gemiuse, Obst, Blumen o. &.“

Beim Park (engl. park, franzosisch parc) handelt es um ein umfriedetes Stiick Land,
jedoch im Gegensatz zum Garten um eine ,gré3ere (einer natdrlichen Landschaft
ahnlichen) Anlage mit (alten) Baumen, Strauchern, Rasenflachen, Wegen (und

Blumenrabatten)*.
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KURZFASSUNG
Umsetzungs- und Nutzungskonzept zur Inwertsetzung der bayerischen Garten und Parks

Funktionen

Garten und Parks erfillen u.a. folgende Funktionen:
* Umweltfunktion

+ Okologische Funktion

» Soziale und gesundheitliche Funktion
 Stadtbildfunktion

* Kulturelle Funktion

« Okonomische Funktion

Die Darstellung des bayernweiten Gartenangebotes erfolgt in vier Sektoren:

» Primarsektor: Angebot der Garten und Parks und ihre Bedeutung
» Sekundarsektor: Die gartenspezifische Wirtschaftskraft
» Tertiarsektor: Die Dienstleistungs-, Service- und Beratungsangebote der griinen Branche

» Quartarsektor: Bereich Information und Bildung.

Das Gartenangebot in Bayern ist umfangreich und vielfaltig. Die Einteilung und
exemplarische Erfassung des Gartenangebotes erfolgt nach Anlagetypen in zeit-
geschichtlicher Reihenfolge. AuRerdem flieBen Funktion und Nutzung in den Anlagentypus
mit ein. Die verschiedenen Gartenkategorien sind nicht immer klar voneinander trennbar und
kénnen sich auch (berschneiden. Diese Uberschneidungen werden gerade bei den
Kategorien Schlossparks/-Garten, Hof- und Residenzgarten und Landschaftsparks/-garten
deutlich.

» In der ,Statistik Gartenbau Bayern“ der Landesvereinigung Gartenbau (2009) wurden
Uber 18.000 o6ffentliche und halboffentliche Garten fur Bayern erfasst.

» Dazu kommen Privatgarten, die im Einzelnen unmdglich zu erfassen sind.

» Der Bericht umfasst einen reprasentativen Querschnitt von etwa 180 Garten und Parks.

» Diese Erfassung ist nicht vollstdndig, es wurde auf eine exemplarische Darstellung Wert

gelegt, die einen fundierten Uberblick iiber das bayerische Gartenangebot bietet.

| 'y B
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KURZFASSUNG

Umsetzungs- und Nutzungskonzept zur Inwertsetzung der bayerischen Garten und Parks

Primarsektor: Garten und Parks

Anlagentyp

_Blostergarten j

& Historische Anlagen

Zeitgenossische Anlagen >

Burggarten, Bastions- und
| Festungsgarten

- Schlossparks/-garten
Hof-und Residenzgarten
|
« Barock- u. Renaissancegarten
» Landschaftsparks (-> ohne
Schloss s. nachfolg. Kategorie)

—tLandschaﬂsparks/—gérten J
_EKurparks/-gérten ]

Kommunale Grinanlagen®)
gl =

« Stadtparks/-garten, Stadtplatze
* Volksparks, Burgerparks

* Ehem. Gartenschaugelénde

—{ Friednofe ] |

Schaugérten, Themengarten, )
Lehrgarten

.

* Botanische Garten und
botanische Sammlungen

* Gartenthema, versch. Pflanzen

* Rosengarten, Rosarien

» Krautergarten

* Apotheker-, Arzneipflanzengarten

* Gérten mit Pflanzen der Bibel

* Sinnesgarten, Therapiegérten,
spirituelle Garten

« Lehrgérten und Freilichtmuseen

* Schaugérten von Gartnereien

* Geschichtsthema (Rémer)

« Kinstler-, Skulpturengarten,
LandArt

* Hausgarten
» Bauerngarten
+ Pfarrgarten

fGemeinschaftsgérten/—
| projekte

‘Versorgung (Obst, Gemuse),
Medizin (Heilpflanzen),
__Spiritualitat, Kontemplation

\ ﬁeprasentanz, Versorgung

‘Reprasentanz, Gartenkunst,
- Jagd, Versorgung

éartengestaltung nach dem
Ideal des Naturlichen, Erholung

- Reprasentanz, Gesundheit
Erholungsvorsorge, Umwelt

(Boden, Wasser, Klima/Luft)
. Staditbild, Infrastruktur

L——> *) ohne Darstellung/Einzelerfassung

Garten an offentlichen und sozialen
Einrichtungen wie Museen, Schulen,
Krankenhauser; Erholungs- und
Sportparks, Spielplatze

» Halboffentliches Grin, z.B. in Wohn-
siedlungen und kommunales Pachtland
(Kleingarten, Mauer- und Grabengarten)

éestattung, Sepulkralkultur

' Sammlung, Sichtung
Ausstellung
‘ Forschung, Bildung

- - Freizeit und Erholung, Anbau
| Haus- und Nutzgéarten (pnvatil (Obst, Gemiise Blur% en)
I L » ,

Keine Darstellung/Einzelerfassung,
sofern ausschl. private Nutzung

Anbau (vorrangig Gemiise) |
Freizeit

Die verschiedenen Anlagentypen und ihre Bedeutung fur Bayern werden anschlie3end

erlautert.

© FUTOUR | HORTEC
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KURZFASSUNG

Umsetzungs- und Nutzungskonzept zur Inwertsetzung der bayerischen Garten und Parks

Klostergarten

Ubersicht

Bedeutung fir Bayern

» Kloster waren im Mittelalter die
Haupttrager der (Garten)Kultur Europas

» Verbreitung von Kenntnissen durch
Benediktiner und Zisterzienser

* Hortus conclusus: von der Landschaft
abgeschlossene, umfriedete und
geschitzte Radume, in oder in unmittelbarer
Né&he der Klosteranlage

» Spirituelle Beziehung zum Géartnern als
Grundlagen des christlichen Klosterlebens
und Zucht von Heilpflanzen als Arzneien.

380 Kldster in Bayern

Viele davon sind ausschlief3lich dem
klosterlichen Betrieb vorbehalten und fir
die Offentlichkeit nicht zuganglich.

Es gibt in Bayern ca. 137 Klostergarten.
10 wurden exemplarisch erfasst.

Burggérten, Bastions- und Festungsgarten

Ubersicht

Bedeutung fir Bayern

» Einige Burgen werden bis heute, v.a. als
Museen, instand gehalten, auch die
dazugehdérenden Burggarten.

» Die beiden grundsatzlichen Gartentypen
des Mittelalters gelangten aus den
Kldstern auch in die Burganlagen:

— Baumgarten: Garten der adligen
Gesellschaft im Hochmittelalter

- Krautergarten: Kleinere Garten auf den
Burgen, oft auRerhalb der Kernburg

Bedeutende Burggarten in Bayern finden
sich in Ndrnberg, Wirzburg, Cadolzburg,
Eichstatt und Pappenheim.
Gartendenkmale der Bayerischen
Verwaltung der staatlichen Schldsser,
Gérten und Seen.

Zwei gelten als botanische Garten.

Schlossparks, -garten

Ubersicht

Bedeutung fur Bayern

* 16. bis 18. Jhd.: Errichtung von Zier- und
Baumgarten durch den Adel.

» Der Garten als ,irdisches Paradies*.

* Zu Beginn zur Versorgung mit Gemuse,
Obst und Gewirzen dann barocke
Gartenanlagen mit axial-symmetrischen
Formen.

» Danach haufig mit Elementen des
englischen Landschaftsgartens bzw.
Wandel zum englischen Landschaftsgarten.

* Um die Pflege und Betreuung der
staatlichen Parks und Garten kiimmert sich
die Bayerische Verwaltung der staatlichen
Schlésser, Garten und Seen.

Zu den als bedeutende Gartendenkmale
der Bayerischen Verwaltung der
staatlichen Schlosser, Garten und Seen
gefuhrten Anlagen gehéren u.a.:

— Aschaffenburg

— Eckersdorf

- Ellingen

- Memmelsdorf

— Anlagen Konig Ludwig II. in Ettal

- Herrenchiemsee.

Im vorliegenden Konzept sind 26
Schlossparks und -garten erfasst
worden, darunter 10 der Bayerischen
Schlésserverwaltung.

© FUTOUR | HORTEC
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KURZFASSUNG

Umsetzungs- und Nutzungskonzept zur Inwertsetzung der bayerischen Garten und Parks

Hof- und Residenzgérten

Ubersicht

Bedeutung fir Bayern

* Die Residenzgéarten des 18. Jahrhunderts
waren ein Spiegel der absolutistischen
Macht.

» Sie stammen meist aus der Barockzeit, sind
aber haufig auch tberformt.

» Es entstanden prachtvolle architektonische
und gartenklnstlerische Schopfungen, mit
denen deutsche Firsten ihren
Machtanspruch Ausdruck verliehen.

* Zunachst nur fur ausgewahlte Personen
zuganglich, 6ffneten die Firsten ihre
Garten auch fur die Untertanen.

Zu den unter Denkmalschutz stehenden
Anlagen die Hofgéarten der Bayerischen
Schldsserverwaltung gehoren:

— Ansbach

— Bayreuth

— Dachau

— Minchen

— SchleiRheim

— Veitshéchheim

- Wirzburg.

Weitere befinden sich in Bamberg,
Landshut, Oettingen sowie Eichstatt und
Triesdorf in Form von Barockgéarten.

Landschaftsparks, -géarten

Ubersicht

Bedeutung fur Bayern

» Mitte des 18. Jhd.: Abldsung der
regelmafig-geometrischen Gestaltung
durch das Ideal des Naturlichen

» Der ,englische Garten* wurde sehr beliebt.

e Zurlck zur Natur“: Die Gestaltung hatte die
Natur zum Vorbild.

» Die Natur sollte aul3erdem eine moralisch-
sittliche Wirkung entfalten und zur
Annaherung aller Stande fuhren.

9 Landschaftsparks und -garten wurden
erfasst, davon 4 der Bayerischen
Verwaltung der staatlichen Schlésser,
Gérten und Seen.

Der Englische Garten in Minchen wohl
der berihmteste Landschaftsgarten in
Bayern.

AulRerdem gibt es viele im 18./19. Jh. zu
Landschaftsparks umgewandelte
ehemals barocke Schlossgérten.

Kurparks/-géarten

Ubersicht

Bedeutung fur Bayern

» Nach der Mode des 19. und 20. Jhd.
gestaltet: Schmuck- und Zierbeete,
Rasenflachen, Brunnen mit Wasserspielen,
Alleen und Parkarchitekturen.

» Kurparks trugen seit je her zur Attraktivitat
von Kurorten bei als Rahmen fir
Spaziergange und als Kulisse von
Veranstaltungen.

» Sie sind barrierefrei angelegt.

In Bayern gibt es rd. 70 Kurorte,
Heilbader und Erholungsorte Kurpark/-
garten.

Zwei sind mit dem Gutesiegel ,Park im
Kurort* ausgezeichnet.

AulRerdem gibt es sogenannte
historische Kuranlagen Bayerischer
Staatsbader.

In vielen Kurparks finden sich Themen-
und Schaugarten.

© FUTOUR | HORTEC
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KURZFASSUNG

Umsetzungs- und Nutzungskonzept zur Inwertsetzung der bayerischen Garten und Parks

Kommunale Grinanlagen

Ubersicht

Bedeutung fir Bayern

* Hierzu z&hlen Stadtparks/-garten,
Stadtplatze, Grinztge und
Uferpromenaden, botanische Garten,
Friedhofe, Grin- und Freiflachen an
offentlichen und privaten Einrichtungen.

e Soziale Funktionen: Kommunikation,
Spielen, Verweilen, Veranstaltungen.

» Bedeutung fur Stadtentwicklung, das
Stadtbild, und -klima, den Wasserhaushalt

und als Lebensraum fir Tiere und Pflanzen.

» Sie tragen zur Attraktivitat einer Stadt als
Wohn- und Wirtschaftsstandort bei.

Unmaoglich zu in der Gesamtheit zu
erfassen, daher wurden nur grof3e Stadte
sowie die LAGn betrachtet.

Die stadtischen Parks und Grinanlagen
findet man auf den Stadtportalen in der
Regel unter den Rubriken ,Natur/Parks
und Garten“, ,Freizeit und Sport” oder
unter ,Sehenswurdigkeiten* und
»Ausflugsziele®.

Gartenschauen und gartnerische Wettbewerbe

Ubersicht

Bedeutung fir Bayern

» Sie sind wichtiger Bestandteil nachhaltiger
Stadtentwicklung und werden Uber den
Vegetationszeitraum von Anfang April bis
Ende Oktober durchgeflhrt.

» Die Anlagen bleiben auch tber die Dauer
der Schauen hinaus erhalten.

» Es geht um das 6kologische Aufwerten
innerstadtischer Flachen, Nutzung fur
Freizeit und Erholung, Férderung der
gartnerischen Berufe.

» In Bayern gibt es jahrlich eine Gartenschau,

dabei wechseln sich die Landesgarten-
schauen und die ,kleinen“ Gartenschauen
mit dem Motto ,Natur in der Stadt” ab.

e Seit 2001 gibt es den bundesweiten
Stadtewettbewerb ,Entente Florale
Gemeinsam aufblihen®.

Mit der IGA Minchen 1983
(Umgestaltung einer Brache zum
Westpark) und der BUGA Minchen 2005
(Umbau alter Flughafen zum
Messegelande) fanden bisher zwei
Ausstellungen in Bayern statt.

In Bayern wurden Kitzingen und
Sommernacht 2014 im européischen
Wettbewerb bei ,Entente Florale" mit
Gold ausgezeichnet.

Friedhofe

Ubersicht

Bedeutung fir Bayern

» Als ,Garten der Ewigkeit' sind sie
Bestandteil des kommunalen
Grunflachensystems.

» Sie haben unterschiedliche Tragerschaften
z.B. Kommunen, Kirchengemeinden.

e Funktionen: als Orte der Trauer, des
Gedenkens und der Besinnung, griine
Oasen, Lebensraum fir Flora und Fauna.

» Besonders historische Friedhofe spiegeln
die Regions- und Ortsgeschichte wider.

Es gibt etwa 4.500 Friedhofe in Bayern.
Im Bericht wurden ca. 50 historische
Friedh6fen mit kultur- und kunstge-
schichtlicher Bedeutung erfasst.
Bedeutsame alte judische Friedhofe
finden sich in Minchen, Augsburg,
Bayreuth, Bamberg, Nurnberg, Furth,
Regensburg, Wirzburg, Oettingen,
Rodelsee.

© FUTOUR | HORTEC
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KURZFASSUNG
Umsetzungs- und Nutzungskonzept zur Inwertsetzung der bayerischen Garten und Parks

Schaugérten, Themengarten, Lehrgarten

Ubersicht

Bedeutung fir Bayern

Dienen der Ausstellung, Sammlung und
Erforschung von Pflanzen, zur Flora
weltweit oder zu speziellen Pflanzen.
Die Garten sind Lernorte und
Erholungsraume.

Die Botanischen Garten in Deutschland
kultivieren ein Funftel der weltweit
bekannten Blutenpflanzen.

5 der 74 Garten im Verband Botanische
Garten in Deutschland liegen in Bayern.
Hier ist die ganze Bandbreite an Schau-
und Sichtungsgarten, Themen- und
Lehrgarten erfasst worden.

Dazu gehdren z.B. Rosengérten und
Rosarien, Krautergarten, Apotheker- und
Arzneigarten, Garten mit Pflanzen der

Bibel, ,Garten der Sinne“, Therapie-
garten, spirituelle Garten, Lehrgarten,
Freilichtmuseen, Schaugarten von
Gartnereien, Kunstler-, Skulpturengarten.

Gartenvielfalt in Bayern

Die ausgewdahlten Garten und Parks verteilen sich Uber ganz Bayern. In jeder Kategorie
finden sich ,Leuchttiirme’ und Uberregional bekannte Anlagen. In Bayern zeichnen sich drei
Schwerpunkte ab:

1. Schlossparks/-garten, Hof- und Residenzgéarten sowie Landschaftsparks/-géarten

2. Kurparks/-garten

3. Schaugarten, Themengéarten, Lehrgéarten

Im Folgenden wird die Wirtschaftskraft des Gartenbausektors in Deutschland und ab-
schlieBend vergleichsweise in Bayern dargestellt. Im Fokus stehen der Produktions- und der

Dienstleistungsgartenbau.

Branchendaten Gartenbau Deutschland

Die Gartenbausparten, bestehend aus dem Produktions- und Dienstleistungsgartenbau,
erzielten 2008 einen Umsatz von 16,9 Mrd. Euro bzw. von rund 12 Mrd. Euro ohne

Einzelhandel Blumen und Pflanzen.

Produktionsgartenbau

» Gemiusebetriebe, Blumen- und Zierpflanzenbetriebe, Baumschulen, sonstige Betriebe.
e 2013 sind auf rund 160.000 Hektar Gemuse und Zierpflanzen angebaut worden.
» Insgesamt sind rund 77.700 Menschen im Produktionsgartenbau beschéftigt.

» Der Branchenumsatz lag 2013 bei 4,4 Mrd. Euro.

8 © FUTOUR | HORTEC
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Umsetzungs- und Nutzungskonzept zur Inwertsetzung der bayerischen Garten und Parks

Dienstleistungsqgartenbau:

Betriebe des Garten-, Landschafts- und Sportplatzbaus, Friedhofsgéartnereien nehmen
dabei 2/3 der gartenbaulichen Wertschopfung ein.

Der Branchenumsatz lag 2014 bei 6,84 Mrd. Euro.

Es sind 16.700 Fachbetriebe verzeichnet, in denen 109.000 Personen beschéftigt sind.

Branchendaten Gartenbau Bayern

Die statistische Untersuchung zum Gartenbau in Bayern von 2009 lasst sich mit der Statistik

des BMEL fur Deutschland nicht direkt vergleichen, da in der bayerischen Erhebung zum

Gartenbau weitere Kategorien mit eingeflossen sind.

Zahlen zum Gartenbau in Bayern:

2009 wurde ein Umsatz von rd. 6,6 Mrd. Euro in den gartnerischen Sparten erwirtschaftet;
darin beim Obst- und Gemiisebau mit eingerechnet Umsatze aus der Weiterverarbeitung
und Veredelung, beim Garten- und Landschaftsbau Leistungen der 6ffentlichen Hand.

Der Umsatz durch den Gartenbau steigt jahrlich um ca. 500 Millionen Euro.

Insgesamt ca. 33.000 Unternehmen (ca. 5 % der bayerischen Unternehmen in 2014)
23.144 Hektar bewirtschaftete Flache

ca. 84.000 Beschatftigte

Produktionsschwerpunkte:

— Gemisebau in Niederbayern

Obstproduktion in Franken und Bodensee

Spargelerzeugung in Mittel- und Unterfranken sowie Oberbayern

—  Zierpflanzenanbau bayernweit

Bayern ist zu 31% selbstversorgend beim Gemiseanbau und zu 6% beim Obstanbau.

| 'y B
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Ubersicht Gartenbausektor: Einteilung gem. Erhebung BMEL / Bayern:

[ Gartenbau :| [ Obstbau ] [ Weinbau ]
Produktionsgartenbau [ Erwerbsgartenbau ]
* Gemusebetriebe Produktion
* Blumen- und Zierpflanzenbetriebe * Obst
* Baumschulen » Gemuse
« sonstige Betriebe * Zierpflanzen
» Baumschulen
» Stauden
« Krauter / Heil- u. Gewlrzpflanzen
» Sonstiges
Handel und Dienstleistungen
(..
Verarbeitung
. . Verb h
am Dienstleistungsgartenbau —

« Garten-, Landschafts- und
Sportplatzbau —‘:Garten- und Landschaftsbau]
« Friedhofsgartnereien

Einteilung gem. Statistik Gartenbau, BMEL
(Ertragslage Garten- und Weinbau 2014,
http://www.bmel-statistik.de)
Obstbau, Weinbau ohne weitere
Betrachtung [

Freizeitgartenbau J

Landschaftsarchitektur ]

gem. Statistik Gartenbau Bayern, 2009

Der Freizeitgartenbau umfasst die nicht erwerbsmalligen gartenbaulichen und
landespflegerischen Leistungen und Aktivitaten.

—  Er generierte 2009 ein Umsatzvolumen von mind. 2,5 Mrd. Euro
— Essind rd. 770.000 Freizeitgartner in ca. 4.400 Vereinen organisiert
- Sie bewirtschaften eine Flache von ca. 135.000 Hektar

Zusammenfassung Sekundarsektor

Hoher direkter wirtschaftlicher Effekt des Gartenbaus.

Die Vielfalt der gartenbaulichen Unternehmen zeigt die Bedeutung von Géarten und Parks.
In der gesamtwirtschaftlichen Wertschopfung spielt der Produktionsgartenbau mit rd. 12%
an landwirtschaftlichen  Produktion (und diese rd. 1% an der Gesamt-

Bruttowertschopfung) jedoch eine untergeordnete Rolle.

Im tertiaren Sektor gibt es zahlreiche Berufs-, Fach- und Interessensverbande, Fach-

beratungen, Zusammenschliisse und Netzwerke. Neben den Gartenbau-Unternehmen tragt

auch der Dienstleistungssektor deutlich zur Wirtschaftskraft Garten bei. Es werden die

wichtigsten gartenbaulichen und gartnerischen Verbande, die staatlichen Amter und

Einrichtungen und weitere relevante Dienstleister vorgestellt.

© FUTOUR | HORTEC
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Umsetzungs- und Nutzungskonzept zur Inwertsetzung der bayerischen Garten und Parks

Verbédnde und Serviceangebote

» Die Verbande vertreten eine grof3e Anzahl von Gruppen und Mitgliedern.

» Eine Vernetzung ist durch die Dachverbande gegeben.

* In Bayern hervorzuheben sind die fachlich hoch qualifizierten Kreisfachberater fir

Gartenkultur und Landespflege, auf lokaler und regionaler Ebene werden gartenkulturelle

Belange in den Landratsamtern durch die Kreisfachberater fur Gartenkultur und

Landespflege und in vielen Stadten durch Gartenamter vertreten.

» Die Gartenbauerinnen und Krauterpadagoginnen sind eine weitere Besonderheit flr den

landlichen Raum und werten das Angebot um den landlichen, bauerlichen Garten auf.

Verbande und Serviceangebote

Bayernweite Netzwerke und Dachverbande

[Zentralverband

Gesellschaft der
Gartenbau (ZVG) e.V.| | Staudenfreunde e.V. (GdS)

Landschaftsgestaltung (DGGL)

] [Gesellschaﬂ fir Gartenkunst und [

Deutsche Gesellschaft fur Gartennetz
Gartenbau 1822 e.V. (DGG)

Deutschland e.V.

Berufsverbande Bayern

Bund deutscher Baumschulen (BdB),
Landesverband Bayern e. V.

Bund Deutscher Staudengéartner
(BdS), Bezirksgruppe Sud (Bayern)

Sportplatz-bau Bayern e.V. (VGL)

Verband der Kreisfachberater fur ]
Gartenkultur und Landespflege

Bund deutscher
Landschaftsarchitekten — bdla

Landesgruppe Bayern

Bayerische Architektenkammer ]
(BayAk)

Vereine/Verbande des
Freizeitgartenbaus Bayern
Bayerischer Landesverband fur
Gartenbau und Landespflege e. V..

Eigenheimerverband Bayern e. V. ]

Verband Wohneigentum -
Landesverband Bayern e. V.

Landesverband Bayerischer
Kleingartner e. V.

Bayerischer Géartnerei-Verband e. V.
BGV)

_‘ Verband Garten-, Landschafts- und ‘_

H

Bayernweite Netzwerke und
Dachverbande

—[Netzwerk Bayern bliht! ]

Landesvereinigung Gartenbau Bayern
e.V. (+ Landesverband Bayerischer
Gemusegartner)

Staatliche Einrichtungen Bayern
Gartenbauzentrum Nord am
AELF Kitzingen
Gartenbauzentrum Mitte am
AELF Furth

Gartenbauzentrum Sud-Ost am
AELF Landshut

Gartenbauzentrum Sud-Westam
AELF Augsburg

Weitere Dienstleistungsangebote
Bayern

Gartenbauerinnen,
Krauterpadagoginnen
Gastefuhrer Garten’ ]
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Umsetzungs- und Nutzungskonzept zur Inwertsetzung der bayerischen Garten und Parks

Gartentourismus

,2Gartentourismus kann definiert werden als Tourismus, dessen geographische bzw.

thematische Ziele Garten oder Parks sind, unabhangig von der Entstehungszeit der Garten-

bzw. Parkanlage und unabhéangig, ob die Anlage im 6ffentlichen oder privaten Besitz steht®

Nach Antz, C; Hlavac, C.: Vorwarts ins Paradies 2006

Das touristische Gartenangebot in Bayern

Grundlage fur das touristische Gartenangebot in Bayern ist die Gesamtheit der Garten- und

Parkanlagen (siehe Primarsektor). Es gibt die verschiedensten thematischen Zusammen-

schlisse bzw. Organisationen von Garten in Kombination mit Information, Dienstleistung und

Service.

Tourismusmarketing (Thema Garten) in Bayern

Das Tourismusmarketing in Bayern wird ausschliel3lich unter dem Fokus des Themas

.Garten” betrachtet. Besonderes Augenmerk liegt dabei auf den beteiligten LAGN.

12

Im Vergleich zum tatsachlichen umfangreichen Potential spielt auf touristischer Ebene
das Thema Garten noch eine untergeordnete Rolle.

Da der Gartentourismus in Deutschland eine wachsende Nachfrage zu verzeichnen hat,
sollte im bayernweiten touristischen Marketing (BayTM) das Thema Garten unbedingt
noch starker positioniert werden.

Es sind gezielte Lobby-Arbeit und Gesprache bzw. Kooperationen mit den Ministerien
gefordert, um das Thema als touristischen Schwerpunkt bekannter zu machen.

Gefragt sind finanzielle Mittel, damit auch kleinere Gartenangebote in die tberregionalen
Marketingaktivitdten aufgenommen werden konnen.

Die allgemein bekannten touristischen Destinationen (Reisegebiete aus Sicht des Gastes)
stimmen nicht immer mit den Tourismusorganisationen bzw. —verb&nden sowie den
LEADER-Regionen uberein.

Bei allen vier Regionen der Partner LAGn sind Kooperationen mit den regionalen

Tourismusmarketingorganisationen vorhanden.

© FUTOUR | HORTEC
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Umsetzungs- und Nutzungskonzept zur Inwertsetzung der bayerischen Garten und Parks

Bayernweites Tourismusmarketing

BAYERN TOURISMUS Marketing GmbH ’

Ubergeordnete Tourismusverbande Lokale Aktionsgruppen (Projektpartner)

—1 Tourismusverband Franken e.V. LAG Region Hesselberg e.V.

LAG Z.I.E.L. Kitzingen e.V.

Tourismus Oberbayern Miinchen

LAG Auerbergland-Pfaffenwinkel e.V.

- eV.
- Tourismusverband Allgau/ LAG Regionalentwicklung Westallgéu-
Bayerisch-Schwaben e.V. Bayerischer Bodensee e.V.

L Tourismusverband Ostbayern e.V.

 Alle Bereiche von Bildung und Information sind in Bayern entsprechend vertreten.

+ Das Bildungs-Angebot ist konstant, so dass von einer entsprechenden Nachfrage
ausgegangen werden kann.

» Eine Intensivierung der Sektoren wird nicht durch den Bereich Bildung limitiert.

» Der Bildungssektor Gartenbau in Bayern bietet fir Jugendliche und junge Erwachsene
Berufsausbildungen, Fort- und Weiterbildungsmoéglichkeiten sowie ein Hochschulstudium.

» Kursangebote flur Freizeitgartner bietet insbesondere die Bayerische Gartenakademie.

¢ Hinzu kommen Museen zum Thema Gartenkunst und -kultur, Gartner, Obst und Gewiirze.

» Bayerische Garten und Parks sind in dem bekanntesten deutschen Gartenfiihrer

vertreten.

Bildungsangebote

Fur die Bildung in den Fachrichtungen Gartenbau und Landespflege stehen in Bayern
Berufsschulen, die Staatlichen Fachschulen fur Agrarwirtschaft und Fachhochschulen und

Universitaten sowie weitere landesweite Bildungseinrichtungen zur Verfigung.

© FUTOUR | HORTEC , 13
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Gartnerische Berufe

Baum- | Friedhofs- Garten-und Gemiise | Obst- | Stauden- | Zierpflan-
schule gartnerei | Landschaftsbau -bau bau gartnerei zenbau

|

Ausbildung in anerkanntem Ausbildungsbetrieb und Berufsschule in Theorie und Praxis

(Berufsberatung/Information durch die Abteilungen fiir Gartenbau (Gartenbauzentren)
an den 4 AELF fiir Bayern, Nord, Mitte, Siid-Ost und Siid-West, s. Beschreibung in Kap. 3.1.3)

Fortbildung (optional) Studium (Hochschule, Univ.) (optional)
Wirtschafter/in (Meister) (Fachschule, 1 Jahr) -> Gartenbau, Landschaftsarchitektur
Techniker/in (Fachschule, 2 Jahre) Abschluss Bachelor (B.Sc.)
Fachagrarwirt//in (Fachschule, 3 Jahre) Abschluss Master (M.Sc., M.A.)

Einrichtungen

Ausbildungsberufe

—  Zu den gartnerischen Berufen gehoéren sieben Fachrichtungen

— 14 Berufsschulen stehen fur die gartnerische Ausbildung zur Verfigung

— 2009 haben ca. 2.300 Schuler/innen ihre Ausbildung zum/r Gartner/in absolviert
Studium

—  Wissenschaftszentrum Weihenstephan (WZW) fir Erndhrung Landwirtschaft und
Umwelt der TU Minchen in Freising und die Hochschule Weihenstephan-Triesdorf
(HSWT)

— Studiengange Gartenbau, Landschaftsarchitektur und Landschaftsplanung

Staatliche Bildungs- und Forschungseinrichtungen

—  Bildungszentrum Triesdorf
— Bayerische Landesanstalt fir Weinbau und Gartenbau (LWG)
Weitere Angebote und Einrichtungen

— 200 Volkshochschulen (VHS) und VHS-Akademien im Bayerischen
Volkshochschulverband

—  Private Bildungseinrichtungen

—  Weiterbildungsangebote zum Thema Gartentherapie (aktuell noch nicht in Bayern)

Information

Museen

Museen zu Garten und Pflanzen, Gartenkunst und Gartenkultur in Bayern:

14

— das Museum der Gartenkunst Bayreuth

— das Museum der Gartenkultur lllertissen

— das Gartner- und Hackermuseum in Bamberg
— das Bodensee-Obst-Museum Frickingen und
- das Gewirzmuseum Kaulfuss in Abtswind.
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Ausstellungen zur Anlagengeschichte und gartenkiinstlerischen Ausstattung der jeweiligen

Parkanlagen gibt es in:

- Schloss Veitshochheim
—  Schloss Schonbusch, Aschaffenburg
—  Schloss Weikersheim (in Baden-Wirttemberg, Mitglied im TV Franken).

Aktuelle Trends und Entwicklungen Thema Garten

* Der Garten als neues Lifestyle-Refugium: ,Aus der grun karierten Spief3erwelt ist ein
neuer lifestyliger Mikrokosmos geworden”.

» Sowohl fur Stadt als auch fur Land zeigt sich der Garten als stabiler Trend, der schon
durch gezielte Angebote aufgegriffen wird.

» Der Garten ist als weicher Standortfaktor fir den Lebens- und Arbeitsbereich relevant.

» In stadtischen Gebieten gibt es interessante Entwicklungen und kreative Aktivitaten, die
den Bewohnern erméglichen zu gartnern bzw. Grinflachen zu gestalten.

* Im Gartentourismus ist nicht nur der Garten an sich, sondern es sind auch
Zusatzangebote gefragt, die dementsprechend vermehrt angeboten werden sollten.

* Neue Medien und neue thematische Zugange werden von den Konsumenten genutzt.

» Die Bereitschaft zu finanziellen Ausgaben fir den Garten steigt.

» Der Garten wird zum Statussymbol, d.h. es findet ein Imagewandel statt.

» Die okologische Gestaltung und Bewirtschaftung ist ein weiterer aktueller Schwerpunkt.

Tourismustrends

Generell gilt Bedeutung fiir das gartentouristische Angebot

~Wir werden immer alter* - seniorengerechte Programme
z.B. ausreichend Toiletten, Banke, sichere Wege

»---und kein bisschen weise" - keine veralteten Programme

z.B. Fuhrungen mit Anekdoten und Skurrilem, ,Details vor
Allgemeines*

Von Otto-Normal-Verbraucher
zu Markus-Mdéglich -> Vielfalt als Chance nutzen

z.B. Garten kombiniert mit Kultur oder Kulinarik:
.Morgens Garten, abends Theater und Restaurantbesuch*

| 'y B
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lieber kurz und dafir 6fter - Wochenendpauschalen
z.B. mit einkalkulierten An- und Abreisezeiten

Erleben statt konsumieren - Mitmachangebote, Wissensvermittiung

z.B. auch den Gasten mal die Schere in die Hand driicken,
Anleitungen und Erklarungen

Urlaub abseits vom Stress > Entspannung, Freizeit

z.B. die Ruhe im Garten erlauben, Angebote mit Zeit zum
Wandeln und Spazierengehen

im Internet gefunden —> jeder muss zu finden sein

z.B. GPS-fahige Parkadressen, Besucherinformationen missen
klar und leicht zu finden sein

authentisches Erleben,
regionale Produkte - thematische kreative Angebotsgruppen

z.B. Verknipfung von Garten mit regionalen Produkten

Bedeutung fur die bayerischen Garten und Parks (bzw. die Regionen)

Es ergeben sich Handlungsempfehlungen, die es den Regionen erleichtern, das touristische

Thema Garten an die aktuellen Bedurfnisse und Trends im Tourismus anzupassen:

« Gute Erreichbarkeit mit PKW und OPNV um besonders die Kurzurlauber sowie die
Okologisch affinen Gartentouristen zu bedienen. Das Nahverkehrsangebot sollte
seniorenfreundlich sein.

» Die Gartenregion sollte sich als solche im Internet préasentieren und sich mit weiteren
touristischen Themen kombiniert, z.B. regionale Produkte, Kulinarik, Kultur vermarkten.

» Die Verknipfung von Gartenangeboten mit weiteren touristischen, am besten regional-
typischen Angeboten und Produkten ist eine zentrale Aufgabe in Bayern.

« Das Thema Garten muss in der Region verankert werden, damit die Region als
Gartenregion wahrgenommen wird. Die Aufwertung und Inwertsetzung von kommunalen

Grunflachen und die Begrinung stadtischer Geb&aude gehért dazu.

Analyse Markte und ihre Bedeutung fir Bayern

Ein Markt bezeichnet in der Wirtschaftswissenschaft das Zusammentreffen von Angebot und

Nachfrage eines 6konomischen Gutes (einer Ware oder Dienstleistung):

» Das Angebot dieses 6konomischen Guts sind in diesem Fall die Garten.

» Die Nachfrage wird definiert als der tatsachliche Bedarf an diesem Angebot.

. ; |
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Wer nutzt die Garten und Parks, die gartenrelevanten Angebote und wer profitiert von der

Existenz von Garten und Parks?

Stadte und
Gemeinden,
Regionen
Tourismus Haushalte

> ~

Okologie bzw. Markt
okologischer
Sektor

Kunst und Kultur

Garten & Parks

Gesundheit

Therapie Griine Berufe und

Dienstleistungen

Organisationen,
Vereine, NGOs

Touristischer Markt

» Die Nachfrage wird geregelt durch die Touristen:

— 2013 konnten ca. 31,6 Mio. Gasteankunfte in Bayern verzeichnet werden.

— 61 % der Gaste kamen in den Monaten von Mai bis Oktober nach Bayern, was auch
den bayerischen Garten zugutekommt.

— Aufenthalt in der Natur und Besuch kultureller und historischer Sehenswiirdigkeiten
sind die beliebtesten Aktivitaten, viele Garten konnen diese Winsche erfllen.

— Tagesreisende sind ebenso relevant und kommen auch den landlichen Regionen
zugute (41,6 % aller Tagesreisen gehen aufs Land).

Stadte und Gemeinden

» Jede politische Region bzw. Verwaltungseinheit gehért zum potenziellen Markt der
bayerischen Géarten und Parks:

—  Stadte und Gemeinden, u.a. mit ihrer Aufgabe ,Verwaltung, Pflege und Unterhaltung
der offentlichen Grunflachen®.

— Bauhofe, Stadtgartnereien, Strallenmeistereien sowie private Firmen sind
unentbehrliche Dienstleister.

Haushalte

» Die Haushalte bilden einen grof3en Absatzmarkt fir Garten und Parks:

- In Bayern gab es im Jahr 2013 (Landesamt fur Statistik) 6.123.000 Haushalte, etwa
die Halfte verflgt Gber einen Garten.
— Hinzu kommen die ca. 50.000 Hobbygéartner mit Kleingarten.

Kunst und Kultur

» Garten und Parks eignen sich hervorragend als Veranstaltungsort z.B. flr Konzerte,

Theaterauffihrungen, Lesungen oder als Ausstellungsort fir Kunst oder Kunsthandwerk:

© FUTOUR | HORTEC
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— 2013 besuchten rund 33 Mio. Personen eine Veranstaltung in Deutschland.

— Veranstaltungen, insbesondere Musikveranstaltungen, stellen einen lohnenden
Wirtschaftsfaktor dar (2013 rund 3,8 Milliarden € Umsatz).

— Die Einnahmen ergeben sich hauptséchlich aus den Ticketpreisen.

—  Garten und Parks bieten Raum fir viele Besucher und eine schéne und inspirierende
Kulisse.

Grine Berufe

» Der Gartenbau ist einer der leistungsfahigsten Bereiche innerhalb der Landwirtschaft. Die
Beschaftigten in den ,,Grinen Berufen® sind eng mit den Garten und Parks verkntipft:

— Die Unternehmen und Unternehmensverbande sind die wichtigsten Partner beim
Anlegen (Bau) und bei der Pflege eines Gartens.

—  Sie sind Kunden fir Garten und Parks bezogen auf die Produkte aus dem Garten, fur
Weiterbildungsangebote oder auch als potenzielle Besucher.

Organisationen/Vereine

* Vereine und Organisationen sind wichtige Ansprechpartner fir Einzelgarten und
Gartenregionen. Sie stellen u.a. ein grol3es Wissensreservoir dar.

- In Bayern sind etwa 770.000 Freizeitgartner in Vereinen organisiert.
—  Zusétzlich zu den themenibergreifenden Garten-Verbanden gibt es noch viele
weitere thematische, regionale und lokale Vereine (nicht zu erfassen).

Gesundheit/Therapie

» Die Kombination zwischen Gesundheit/Therapie und Garten und Parks hat eine lange
Tradition. Insbesondere in Kurorten liegt ein besonderer Fokus auf den Parkanlagen, da
sie u.a. einen erheblichen Beitrag zur Gesundung des Kurgastes leisten:

— Die Funktion der Kurparks ist heute wichtiger denn je, da die wirtschaftliche
Bedeutung der tiber 300 deutschen Kurorte und Heilbader zunimmt.

- 22,3 Mio. Ubernachtungen wurden 2013 in bayerischen Kurorten und Heilbadern
gezahlt (Anteil an den Gesamtlibernachtungen Bayerns: 26%).

—  Ein weiterer Aspekt, der Garten mit Gesundheit/Therapie vereint, ist die sogenannte
.Gartentherapie, die den zielgerichteten Einsatz der Natur zur Steigerung des
psychischen und physischen Wohlbefindens nutzt.

Okologie

» Naturnah gestaltete Garten unterstiitzen den lokalen Boden-, Wasser- und Klimahaushalt
und tragen zum Erhaltung von Lebensrdumen fir die heimische Flora und Fauna und
dariber zur Forderung der Biodiversitat bei:

— Betrifft die bei der naturnahen Gestaltung und Pflege involvierten Betriebe.

— Es gibt es eine Vielzahl an Verbanden, Vereinen und Organisationen, die sich fur den
Natur- und Artenschutz und den Erhalt der Biodiversitat einsetzen.

- Auch die Imker gehéren zum Markt Okologie. In Deutschland halten etwa 100.000
Imker ca. 700.000 Bienenvdlker, die Zahl geht jedoch stark zurtick.
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Wertschopfungsketten

Laut Duden meint Wertschopfung die ,in den einzelnen Wirtschaftszweigen, den einzelnen
Unternehmen erbrachte wirtschaftliche Leistung, Summe der in diesen Wirtschaftsbereichen
entstandenen Einkommen*. Die Wertschépfungskette stellt die Ansammlung von Téatigkeiten,
durch die ein Produkt/eine Dienstleitung entworfen, hergestellt, vertrieben, ausgeliefert und
unterstitzt wird, dar. Die Stufen der Wertschépfungsketten sind den profitierenden

Geschéftsfeldern bzw. Feldern im Bereich Gartenkultur gegentibergestellit.

Beispielhafte Wertschopfungsketten

» Die im Bericht aufgeflihrten Wertschopfungsketten wurden unterteilt in Ubergeordnete und
spezielle Wertschopfungsketten.

» Alle dargestellten Wertschépfungsketten ergeben sich aus der spezifischen Analyse fir
Bayern, es handelt sich um eine Auswahl.

» Die Ubergeordneten Wertschdpfungsketten bestimmen die wesentlichen Faktoren und
Arbeitsfelder im Markt ,Garten & Parks“, die speziellen konzentrieren sich auf die
Schwerpunkte in den LAGn.

+ Ubergeordnete Wertschopfungsketten:

Wertschdpfungskette Wertschopfungskette

2n von offentlichem Grun

Anlegen und Unterhalten von Privatgarten Anlegen, Unterhalten und Nutz
Stufen der Stufen der
Wertschépfung Profitierende (Geschifts)felder Wertschépfung Profitierende (Geschifts)felder
Landschaftsarchitekt, Gartenplaner Kommune (Planungsabt. der Grinflachenamter)
Gartner Landschaftsarchitekt (im Auftrag der Kommune)

weitere Gartenbesitzer (Erfahrungsaustausch)

Kommunale Eigenbetriebe

Firmen des Garten- und Landschaftsbaus und
des Bauhandwerks (z.B. Betonbau), im Auftrag
Kommune,

Lar chitekt, (B: g),
Sonderingenieure (z.B. Statik, Wasser)
Gartenbaubetriebe (z.B. Baumschule)

Firmen des Garten- und Landschaftsbaus
Handwerksfirmen (z.B. Naturstein, Wasser)
Landschaftsarchitekt, Gartenplaner (Bauleitung)
Sonderingenieure (z.B. Statik, Wasser)
Gartencenter, Baumarkt, Baufachhandel,

Gartner Baufachhandel
Bepflanzung, B hule, Staudengartnerei, Gartencenter
Ansaat Saatguthersteller Gartner (Kommune, Fremdfirmen)

Bepflanzung, Baumschulen, Staudengartnereien
Ansaat Saatguthersteller

Gartencenter, Baumarkt, Mébelhaus

Regionale Handwerksbetriebe (z.B. Schreiner,
Steinmetz, Metallbauer)

Baufachhandel (z.B. Markisen, Pavillons, Brunnen)

Méblierung,
Ausstattungs-
elemente

Handwerksbetriebe (z.B. Steinmetz, Metallbau)
Hersteller von AuBenmablierung (z.B. Banke,
Fahrradstander) und Fachhandelsbetriebe
Kunsthandwerker, Kinstler

Méblierung,
Ausstattungs-

elemente

. Gartencenter, Baumarkt, Mobelhaus
ACCESSO!res, Floristik- und Kunsthandwerksladen
Dekoration Kunstler, Kunsthandwerker

Kommunale Mill-, Wasser- und Stromunternehmen

Infrastruktur

Regionale Wasser-und Stromunternehmen

Kommune I
Gartner, Gartenhelfer, 1 Euro Jobber, ABM-Kréfte,
Bewirtschaftung, (Kommune), Fremdfirmen Gala-Bau, Gartnereien
Pflege ortliche Abfallentsorger
. Gartner, Gartenhelfer
Bewirtschaftung, Weitere Handwerker (z.B. Restaurator)
Pflege Gartnerei, Gartencenter Bewohner, Touristen
Nutzung Kommune, Touri llen (z.B. Eintri Ider)
Parkfthrer, Stadtfihrer
Garteneigentimer, Familie und Freunde, Besucher Betreiber von Einrichtungen im Park (Café, Museum,
Nutzung (an speziellen Tagen, wie bspw. am Tag der Gartenshop, efc.).
offenen Gartentur) Sportvereine, Kindergarten, Reha-Einrichtungen,
Freizeit und Erholung, Gartenpflege/Gartenarbeit Kr g , A ime (fur AuBenaktivitaten)
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Stufen der
Wertschopfung

Ausbildung

Beschaftigung

Werkzeuge,
Arbeitsmaterial

Produktion und
Dienstleistung

Nutzung

Verkauf

chopfungskette

Ind Dienst

eistungen

Profitierende (Geschafts)felder

Ausbildungsbetriebe )

Fachhochschulen und Universitaten

Fachschulen (Ausbildung Meister und Techniker),
Berufsschulen, Gartenakademien,
Weiterbildungszentren

Gartnerische Berufszweige und Dienstleistungen:
- Baumschule

- Friedhofsgértnerei

- Garten- und Landschaftsbau

- Gemusebau, Obstbau

- Staudengartnerei

- Zierpflanzenbau

Gartenarchitekt, Gartenplaner, Sonderingenieure
(Statik, Baugrund, Wasser, etc.)

Bauhandwerker, Restauratoren, Kiinstler

Fachlehrer, Sachverstandiger, Gutachter, Forscheru.
Wissenschaftler (Botaniker, Biologen, etc.); Imker.
Fachjournalisten, Touristiker, Parkfihrer

Beamte u. Angestelite von Amtern und Behorden
(Grunflachen, Naturschutz, Denkmalschutz, Umwelt)

Hersteller von Gartengeraten, Maschinen,
Transportgeraten und Fahrzeugen,

Erden, Dunger, Mulchmaterial, Bewasserungs-
systemen, Pflanzenschutzmittel und Baustoffen (Stein,
Beton, Metall, Holz)

Produktion von Gehblzen, Pflanzen, Blumen

Obst, Gemise > Herstellung von Lebensmitteln und
Grundstoffen fir Medizin und Kosmetik, Pflanzen als
Llebender Baustoff*. Schaffung von Gartenanlagen
(Planung, Entwurf, — Ausfiihrung/ Bau — Instand-
haltung/Pflege und Sanierung)

Transportunternehmen

Freizeit- und touristische Nutzung, sozialer Nutzen,
gesundheitlicher und ideeller Nutzen
(Wohnumfeldverbesserung, Gesundheitsvorsorge,
Erhdhung der Lebensqualitat, Asthetik/Schonheit)

Direktvermarkter, Pflanzen- und Blumenladen, Obst-
und Gemiseladen, weiterer GroB- und Einzelhandel

Stufen der
Wertschopfung

Garten/ Park

Kommunikation/

Marketing

Beherbergung

Verpflegung

Aktivitaten,

Kunst und Kultur

==

]

» Spezielle Wertschépfungsketten (siehe Bericht)

10pfungskette

tentourismus

Profitierende (Geschafts)felder

Privatgarten (Haus- und Kleingéarten), éffentliche
Gartenanlagen - historisch und zeitgendssisch.
Lehr- und Themengarten, darunter Botanische
Garten, Krautergarten, Obst- und Kreislehrgarten.
Gartenschaugelande.

Schlossgarten und Gutsparks, Kurparks
Stadtgéarten, Stadtparks, Stadtplatze, stadtische
Grunzige, Wallanlagen.

Historische Friedhofe, Klostergarten, Garten mit
Pflanzen der Bibel.

Zoologische Garten/Tierparks, Freizeitparks,
Sportparks, Klettergarten.

Distribution: Tourismusorganisationen, Stadt/
Gemeinde, Garteninitiativen/-vereine, Marketing-
und Eventagenturen, Reiseveranstalter, Gastefiihrer
Werbematerial: Grafiker, Druckereien,

Internetfirmen

Hotels, Pensionen, Privatvermieter (Zimmer und
Ferienwohnungen), Campingplatze
Tourist-Informationen und Reisebiiros (Buchung)

Gastronomie (im Garten) und Hotellerie
Direktvermarkter (mit Verkauf im Garten), Hofladen,
regionale Markte und Geschafte

Gartenbesitzer, Stadt/Gemeinde, Informations- und
Bildungsangebote, Museen/Ausstellungen, Veran-
staltungen (Gartenmessen, Lesungen, Konzert im

Park, etc.), regionale Events, Rad- und Wanderan-
gebote, Wellnessangebote, LandArt

Gasteflhrer, Gartenfihrer, Gartenbesitzer,
Bildungstrager (Anbieter von Seminaren, Vortragen,
Fachexkursionen und Fiihrungen)

(Garten-)Touristen, Bewohner/Naherholer,
Parkfihrer, Betreiber von Einrichtungen im Park
(Café, Museum, etc.), Mitwirkende/Teilnehmer von
Gartenveranstaltungen/-festivals

Gartenbesitzer/Parkbetreiber (Shop, Café, Galerie),
Direktvermarkter, Gartnereien, Gartenbaubetriebe,
regionale Markte und Geschafte

- WK ,Bewirtschaftung und Pflege denkmalgeschutzter Parks und Géarten*
- WK ,Okologische Bewirtschaftung und Pflege von Géarten*

- WK ,Soziale und gesundheitliche Nutzung von Garten*
- WK ,Birgerschaftliches Engagement in und fur Garten*

- WK ,Regionale Produkte aus dem Garten*
- WK ,Touristische Nutzung von Privatgarten*

Wertschopfungsfaktoren und -perspektiven

Neben einer unmittelbaren Wertschdpfung aus der Herstellung, Inwertsetzung, Unterhaltung,

Bewirtschaftung, Pflege, Vermarktung und speziellen Nutzung der Garten und Parks

ergeben sich mittelbare Wertschopfungen bspw. fir Wissenschaft und Forschung sowie in

den Bereichen Gesundheit, Gemeinsinn/Soziales und Okologie.
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Umsetzungs- und Nutzungskonzept zur Inwertsetzung der bayerischen Garten und Parks

durch Herstellung /

Erhaltung, Pflege / Vermarktung

Inwertsetzung / Bewirtschaftung/

~
Gartmenische Information
: Berufe und Politik Ehrenamt Standort- S <
T F
ourismus Dienstleis- Verwaltung Vereine aufwertung rorzenaert BFIIdunE und
tungen orschung
Beherbergung Gartenbau Grinmanagement Flachennutz Wohnort Gelande zum Seminare
Gastronomie (.B. Baumschule, Flachenschutz Chofizung Wohnumfeld Spielen, Workshops
Aktivitaten/Kultur | | Staudengértnerei) | | (Natur, Denkmal) B4 mﬁ. Firmenstandort Spielplatze, Péadagogik (z.B.
Eintrittsgelder Garten-und [ Instandhaltung, Grge - er'"gf‘t‘“g Region Individualsport, | | Klassenzimmer im
(Garten, Museum) | | Landschaftsbau || Pflege,Sonde- emeg':c Eliz Lebensqualitat Team- und Griinen)
Verkauf (Shop), Gartenplaner/ rveranstaltungen A?(tl =0 Gesundheit Gruppensport Fachexkursionen
Gastefihrer Architekt (z.B. BUGA) o °’,‘\e"'1 Arbeitsplatze Erholung, Beratung
Marketing Kunstler, Grundsteuer, S Produktion Picknick, Wissenschaft
Restauratoren Ministerien Spazi und Forschu
L 4} J 1? 4\7 i\ pazieren \J‘k "
N e N N R
Sozlales Produktlor_\ Natur und Partnerund Vermark- Kulturelles
und und Verar
Gesundheit beitung Umwelt Netzwerke tung Erbes
Regionale
Vorsorge l?lﬁnn‘zee: Naturschutz Garteninitiativ Produkte
Beratung Artenschutz SIS CUELEY (z.B. Pflanzen,
(Gesundheit, Gemase (Flora, Fauna) und Garten- Bio, Print- (b
' Obst ' netzwerke ’ Denkmalpflege
Ermnéhrung) Honi Boden-, Wasser- ke produkte, Gendatenbank
Wellness 9 und Klimaschutz (national un Kunsthandwerk)
Therapie G2 Biologische mtemgtmnal) Presse, (Péanzen)
Rehabilitation “ﬂ;g'\ggxgg” Vielfal, Landwinscnaft. | | Offentichkeits-
Biodiversitat GBS, arbeit, Werbung
N 4\ I\ . VAN P AN 4

Wertschopfungsperspektiven

Aus der Analyse ergeben sich flir Bayern in bestimmten Bereichen spezielle Wert-

schopfungsperspektiven, d.h. Anforderungen und Empfehlungen fur das zukiinftige Handeln:

Erhalt und Sicherung des kulturellen Erbes durch Unterstitzung der historischen Garten-

anlagen und Vernetzung der Gartenanlagen mit kultur-historischen Besonderheiten,

fachliche Unterstitzung und Vernetzung zum Thema Natur und Umwelt insbesondere zur

okologische Bewirtschaftung von 6ffentlichem und privatem Griin,

Entwicklung von spezifischen an die demographischen Verdnderungen angepassten

Angeboten im Bereich Soziales und Gesundheit,

Kooperation und Unterstiitzung von Ehrenamt und Vereinen sowie mit der 6ffentlichen

Hand insbesondere zu Vernetzung, Informationsaustausch, Vermarktung und Verwaltung.

Forderung von Regionalen Produkten,

Markenentwicklung und Positionierung,

einschlieB3lich Entwicklung von Richtlinien,

Weiterentwicklung des Gartentourismus mit privaten Partnern u.a. durch Qualifizierungs-

maoglichkeiten, Qualitatsrichtlinien, Unterstlitzung bei der Gestaltung, Koordination sowie

Vernetzung und Vermarktung.
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Umsetzungs- und Nutzungskonzept zur Inwertsetzung der bayerischen Garten und Parks

(siehe Teilberichte)

* In einer Bestandserhebung wurde gemeinsam mit den lokalen Akteuren der jeweiligen
Region das Gartenpotenzial der Regionen erfasst, analysiert und bewertet

—  Es wurden Steckbriefe verschickt, sekundére Quellen herangezogen sowie weitere
Informationen anhand von Mail- und Telefonabfragen der zustdndigen Behtdrden und
Verbande sowie durch Gesprache mit den Akteuren erfasst.

—  Die Ergebnisse wurden in einem Starken-Schwachen-Profil zusammengefasst.

— Auf dieser Grundlage wurden die Alleinstellungsmerkmale bzw. Besonderheiten
definiert und die Positionierung der Regionen als Gartenregionen festgelegt.

* Im Rahmen der Zielkonzeption wurden

—  Zielgruppen fur das Gartenangebot bestimmt und beschrieben,
—  Schwerpunktthemen und Entwicklungsziele herausgearbeitet und
— neben Ergebnissen der Analyse wurden die Inhalte eines Workshops herangezogen.

(siehe Teilberichte)

» Leistungsphase 3 umfasste die konzeptionelle Arbeit in den Regionen. Hier war die
Einbeziehung und gemeinsame Entwicklung von spezifisch auf die Region
zugeschnittenen Projekten und MalRBnahmen besonders wichtig.

— Dazu fanden in den Regionen jeweils zwei Arbeitsgruppensitzungen statt.

— Die gesammelten Projekte und Mallnahmen betrafen z.B. Themen wie Netzwerk,
Kooperationen, Alleinstellung/Positionierung, Angebotsbiindelung,
Angebotsentwicklung, Marketing und wurden in Projektskizzen beschrieben.

Starken-Schwachen-Profile

(Ausfuhrlich siehe Teilberichte, gekirzte Fassung im Konzept)
» Folgende Kategorien wurden betrachtet: Gartenthemen und -angebote, touristische

Nutzung, Qualitat, Alleinstellung, Region, Akteure, Organisation, Marketing, Information.

Alleinstellungsmerkmale/Positionierungen

» Durch Positionierungen kénnen die Regionen ihr spezifisches Gartenthema nach aullen
und innen darstellen und vermarkten.

» Es ist wichtig, dass sich die Akteure mit der Positionierung identifizieren.

. ; |
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KURZFASSUNG

Umsetzungs- und Nutzungskonzept zur Inwertsetzung der bayerischen Garten und Parks

Region Positionierung Besonderheiten
okologisch — kommunal — Obst
burgerschaftlich & Themengarten
Hesselber . .
g ehrenamtlich engagiert Schlosspark Dennenlohe
Historische Friedhdofe
Bildung
Gartenbau und Herrschaftliche Parks und Garten
Gartenkunst Vielféltiger Gartenbau: Obst, Gemdse,
_ Zierpflanzen
Kitzingen

Mauer- und Grabengarten
Moderne Garten
Gérten der Ewigkeit

,Pfaffenwinkel —
Gartenwinkel*
sozial — naturnah —
regionale Vielfalt

Auerbergland-
Pfaffenwinkel

Vielfaltiges Garten-Mosaik

Kunst, Kultur, Seminare, Veranstaltungen
Verkauf von Erzeugnissen,
gastronomische Angebote, Partyservice
Soziale Aspekte

Von mediterran bis alpin

Westallgau- . .
19 Garten des mediterranen,
Bayerischer . :
milden Bodenseeklimas,
Bodensee

Gérten der Alpen

Stadtparks und Villengarten am Bodensee
Bauern- und Krautergarten im Allgéau
Genuss-Wandern

Gemeinsame Betrachtung

Gemeinsame Starken und relevante Themen

+ Ubergreifende Themen der landlichen Entwicklung

* Regionale Produkte

» Historische Anlagen und Gartengeschichte

+ Okologie und 6kologische Bewirtschaftung

» Veranstaltungen und Feste

» Integration der Garten im touristischen Printmaterial und Internetauftritt

Gemeinsame Schwachen und verbesserungswiirdige Themen

» Die regionale Vernetzung ist durchgehend verbesserungsfahig. Ein Netzwerk der

Regionen untereinander oder mit weiteren Gartenregionen/-Akteuren besteht noch nicht.

» Personelle Kapazitaten fur die Umsetzung von Projekten sind haufig nicht ausreichend.

* In keiner der Regionen gibt es bisher Qualitatsprifungen und/oder -Kriterien.

» Verknupfung mit regionalen Rad- (und Wander-)Routen ist sehr wenig vorhanden.

© FUTOUR | HORTEC
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Umsetzungs- und Nutzungskonzept zur Inwertsetzung der bayerischen Garten und Parks

Zielgruppendefinition fur die bayerischen Géarten un

Gartentouristen

d Parks

» Besonders mittlere Altersgruppen (30-60 Jahre) sind an Garten und Parks interessiert.

* Es handelt sich haufig um Tagesausflugler vom Wohn- oder Urlaubsort.

» Die wichtigsten Motive sind das besondere Flair der Garten,

Interesse an der

Gartenkunst, Spazierengehen, Natur erleben sowie Erholung und Entspannung.

» Es lassen sich vier grundsatzliche Typen unter den Gartenbesuchern identifizieren, wobei

eine klare Trennung zwischen den Zielgruppen nicht immer mdoglich ist:

.Der Garten - Tagesausflugler*

Diese regionalen Stammgaste wohnen im Umkreis von ca. 50 km um die Gartenanlage
und besuchen ,lhren* Garten regelméfiig. lhre Motive sind vor allem rekreativer Natur
und weitgehend gartenunspezifisch wie Erholung, Entspannung oder Spazierengehen,

nehmen aber auch sehr gern kulturelle Zusatzleistungen in Anspruch.

- Viele Einwohner der Region, die
Jhren Garten besuchen

- z2.B. Gartenreich Dessau-Worlitz:
50% der Besucher leben in einer
Entfernung von unter 50 km

- in der Regel besuchen sie den
Garten ofter

- Hauptmotive: Erholung,
Entspannung, Spazierengehen

,Die Erlebnisorientierten”

Diesem Segment gehoren vor allem jingere Besucher an. Ihre Hauptmotive sind neben

~Spazierengehen, das besondere Flair der Garten und das Vergniigen mit Partnern,
Freunden und Kindern, wéahrend ihr Interesse an der kulturellen Dimension der Gérten
eher gering ist. Wichtiges Kriterium fur die Entscheidung den Garten zu besuchen ist fur
sie die Existenz weiterer, attraktiver Freizeitangebote in Gartennahe. Die Anspriiche an
die Gartenqualitat sind z.T. eher gering.

- oft jungere Besucher

- Hauptmotive: neben ,Spazieren
gehen* auch Vergnigen und Flair

- mit Freunden, Partner, Kindern

- Interesse an erlebnisorientierten
Zusatzleistungen z.B. Gondel- und
Ballonfahrten, Picknicks, Rallyes

LDer Kulturinteressierte mit Garten-Stippvisite*

Diese Besuchergruppe bereist den Garten als ein (kultur-)touristisches Ziel unter
anderen Zielen. Ihr Garteninteresse ist vor allem kulturhistorisch bedingt, der Garten als
Kulturdenkmal steht im Vordergrund. Sie haben grof3es Interesse an Kunst und
Geschichte, sind weniger erlebnisorientiert und machen ,Stippvisiten“ im Garten, der
Programmpunkt unter vielen ist. Sie sind einkommensstark, interessieren sich fur
Zusatzleistungen in Form kultureller Veranstaltungen und sind sehr qualitatsbewusst.

- Alter zwischen 30 - 60 Jahren

- héhere Ausbildung

- héheres Einkommen

- gut informiert

- vorwiegend mit Partnern und
Freunden (weniger mit Kindern)

LDer
Gartenreisende*
sich speziell fur den Garten, die
Pflanzen und die Gestaltung. Er
ist zumeist Freizeitgartner und
Gartenbesitzer und informiert

interessiert

sich in Gartenzeitschriften und
auf Gartenwebsites. Sie
zeichnen sich durch ein groRes
Interesse an historischen
Garten aus. Ihr Besuchsmotiv
ist ,Natur und Erholung®, das
Interesse an kulturellen
Zusatzleistungen ist gering und
sie legen groBen Wert auf
qualitativ hochwertige Garten.

.Der begeisterte
Pflanzenfreund*
Uber ausgepragte
botanische Kenntnisse
und ist stets auf der Suche
nach dem ,Besonderen*.
Er hat hohe Anspriiche an
die Gartengestaltung und
interessiert sich besonders
fur ihm unbekannte oder
exotische Pflanzen. Er
verfugt in der Regel Uber
einen eigenen Garten und
erhofft sich Inspiration und
neue Ideen, sowie neue
Pflanzen fiir den eigenen
Garten.

verfugt

.Der
Freizeitgartner*
den gréReren Teil der
Gartenreisenden im
engeren Sinne dar. Er
verfuigt Uber geringere
Fachkenntnisse, weil
aber ansprechend
gestaltete Géarten zu
schéatzen. Auch er
sucht Inspiration und
Ideen fur den eigenen
Garten, zumeist
jedoch eher
gestalterischer Art.

stellt

- Alter 35+, 70% Frauen

- haufig in Begleitung einer Freundin

- Gartenreise ist zusétzlicher Urlaub

- intensive Freizeitgartner

- Einstellung zum Garten:
gestalterisches Interesse,
anspruchsvolle Gérten, neue
Pflanzen
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KURZFASSUNG
Umsetzungs- und Nutzungskonzept zur Inwertsetzung der bayerischen Garten und Parks

LJAcht Prozent der Deutschen sind Hardcore-Gartenfans,
die durch die Nation fahren um sich Garten anzusehen.“(Arno Brandt, 2006)

Bedeutung fur die bayerischen Garten und Parks

Die typischen Gartentouristen sowie die Kulturinteressierten mit Gartenstippvisite und die
Gartenreisenden sind besonders fur die Leuchtturmangebote Bayerns relevant.

Die Garten muissen gut mit weiteren touristischen Angeboten sowie touristischer
Infrastruktur vernetzt sein, damit der Kulturinteressierte mit Gartenstippvisite den Garten
als Teil des Kulturangebots wahrnehmen oder der erlebnisorientierte Gartentourist den
Garten als Teil des Freizeitangebots nutzen kann.

Der Stellenwert des Tagestourismus ist in Bayern wichtig, d.h. der Garten-Tages-
ausflugler, (die Bayern selber) muss entsprechend beachtet und angesprochen werden.
Da es sich bei Buchern von Gartenreisen um Pauschaltouristen handelt, kann ein Garten
/eine Gartenregion nur Uber den jeweiligen Anbieter zum Ziel dieser Touristen werden.
Die Garten- Reiseveranstalter sind der Schlissel zur ErschlieBung der Zielgruppe.

Gaste, insbesondere Kulturtouristen schatzen an Bayern, dass Geschichte und
Brauchtum nicht nur bestaunt, sondern auch gelebt wird. Auch die Garten missen diese
Anforderungen erfiillen. Veranstaltungen sprechen diese Zielgruppe ebenso an.

In Bayern gibt es einige qualifizierte Partner (siehe Tertidrsektor), die als Ansprechpartner
fur die Entwicklung qualifizierter Fachstudienreisen in Frage kommen. Auch deutschland-

weit kdnnen Partner gesucht werden.

Qualitatsstrategie

Es wurden Qualitatskriterien zu einer ersten Qualitatsbeurteilung der Géarten in Hinblick
auf Tourismus und Naherholung erstellt und in einer Checkliste zusammengefasst.

Diese Kriterien sind eher als Qualitadtsanforderungen zu verstehen und muissen in den
Regionen spezifisch an die Strategie und Ausrichtung angepasst und erganzt werden.

Bei der Durchfuhrung einer regionalen Qualitatsstrategie ist die Begehung mit
fachkundigen Personen notig.

Die Qualitdtsanforderungen beleuchten verschiedene Bereiche:

— Bedeutung der Anlage

- Gartenpflege

—  Attraktivitat / Attraktivitdtsmerkmale

—  Service (Zuganglichkeit, Infrastruktur der Gartenanlage, Veranstaltungen, Personal,
Offnungszeiten)

- Weitere Angebote

© FUTOUR | HORTEC
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Umsetzungs- und Nutzungskonzept zur Inwertsetzung der bayerischen Garten und Parks

Strategische Ansatzpunkte fur das ,Bayerische Garte nnetzwerk"

Vorschlag Zielkonzeption ,Bayerisches Gartennetzwerk"

Ubergeordnetes Entwicklungsziel:

Das Bayerische Gartennetzwerk verfolgt das Ziel, die Gartenkultur in Bayern
zu sichern und weiterzuentwickeln.

Handlungsziele:
» Marketing und spezifische Projektentwicklung / Projektmanagement

— die bayerischen Garten und Parks unterstiitzen und weiter aufbauen
- die Weiterentwicklung der Angebote fordern
— den Bekanntheitsgrad erhdhen

* Netzwerkaufbau

—  Vertreter, Akteure und Partner in Bayern und darlber hinaus vernetzen, die
Kommunikation und den Informationsaustauch férdern
* Interessensvertretung und Fachbeiréte

- die Bedeutung als Wirtschaftsfaktor, Imagefaktor und weicher Standortfaktor
gegenuber Politik, Verwaltung und Offentlichkeit darstellen
— den Erfahrungs- und Informationsaustauch mit den Fachstellen férdern

Regionalkonferenzen

* Vernetzung in Form vom Konzeption und Durchfiihrung von Regionalkonferenzen mit
einem Fokus auf den Gartentourismus von einer Stelle aus organisiert und koordiniert.

* Mdgliche Partner: LWG als federfuhrende Institution, politische Entscheidungstrager,
Vertreter der Tourismusverbande, Kreisfachberater, Parks & Géarten, Vereine, Verbande
mit thematischem Bezug, Gartenbesitzer und —akteure.

» Die Ergebnisse der Konferenzen laufen dann in ein bayerweites Symposium.

Ubergeordnete Projektansatze

Titel

Naturnahe Firmengarten

Projektbeschreibung

* In Gewerbegebieten kdnnen Flachen der Firmen naturnah entwickelt werden.
» Sie tragen zur ,Grinen* Gesamtansicht einer jeden Kommune mit Gewerbegebieten bei.
* Firmen-Géarten kdnnen sein:

— Begrunte Innen- und Pausenhdofe

— Gestaltete Eingangsbereiche

—  Griune Gebaudefassaden und Dachgarten

— Begrunte Parkplatze

- Regenwasserauffang- und —versickerungsanlagen.
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Umsetzungs- und Nutzungskonzept zur Inwertsetzung der bayerischen Garten und Parks

Schwerpunkte/Ziele

Unterstitzung des lokalen Boden-, Wasser- und Klimahaushaltes

Erh6hung der Biodiversitat und von Lebensrdumen fur die ortliche Flora und Fauna
Verbesserung des Arbeitsumfeldes

Erh6htes Umweltbewusstsein der Mitarbeiter

Kostensenkungen bei der Unterhaltung des Betriebsgelandes

Die drtlichen und regionalen Gartenfirmen profitieren durch Auftrage bei der Realisierung.

Titel

Natur im Garten/6kologisches kommunales Grin

Projektbeschreibung

Die Aktion ,Natur im Garten“ zeichnet neben zahlreichen Einzelgarten aktuell auch 20
Gemeinden in 5 Regionen Niederdsterreichs aus, die ihre GrinrAume nach den Kriterien
der Aktion pflegen.

Kernkriterien:

- Verzicht von Pestiziden, chemisch-synthetischem Dunger und Torf

—  Ein Gemeinderatsbeschluss muss erwirkt werden.

— Auch Fremdfirmen missen samtliche ,Natur im Garten“-Kriterien einhalten.

Auch in Bayern koénnten Einzelgarten und Gemeinden sich der Aktion ,Natur im Garten*“
anschliel3en. Ein Beispiel dafir ist ,Natur im Garten - Mecklenburg-Vorpommern*.

Schwerpunkte/Ziele

Unter anderen:

Gemeinde prasentiert sich als umweltbewusste ,Natur im Garten-Gemeinde*
Okologische Gestaltung und Biodiversitat im Siedlungsraum anregen und unterstiitzen
Forderung der Pflanzen- und Tiervielfalt

Aufmerksamkeit schaffen fir den Wert von Griinflachen, Parks und Garten
Partizipation und Burgerbeteiligung

Ausbildung/Qualifizierung des Pflegepersonals

Gasteflhrerlnnen nehmen die Aktion in ihre Fiihrungen und Erlauterungen mit auf
Innovations- und Vorbildcharakter fir Nachbargemeinden, zur Nachahmung anregen

Titel

Gartendatenbank

Projektbeschreibung

Einrichtung und Nutzung einer webbasierten Datenbank fur die Géarten und Parks

Fur die Veroffentlichung ist ein Grafikdesign notwendig, das eine Ausgabe der Daten
sowie einer Verortung auf einer Karte auf allen aktuellen Ausgabegeraten ermdglicht.
Finden eines Betreibers, der sich um Domain und Hosting kiimmert, die Programmier-
umgebung einrichtet und die Informationsvermittlung Gbernimmt.

Schwerpunkte/Ziele

Aspekte der Garten- und Park-Vielfalt in Bayern zeigen
Garteninteressierte an anderen Garten teilhaben lassen

Garten “Neulinge” ansprechen, inspirieren und zur Nachahmung anregen
Nichtgartenbesitzer in Garten und Parks einladen

Gartenaffine Angebote und Veranstaltungen platzieren

Einsatz von modernen Medien im Gartentourismus
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KURZFASSUNG
Umsetzungs- und Nutzungskonzept zur Inwertsetzung der bayerischen Garten und Parks

Titel

QR-Codes im Garten — Einsatz neuer Medien

Projektbeschreibung

In Parkanlagen verschiedener Gartenregionen sollen QR-Codes an
interessanten Orten, wie z.B. Pflanzen, Gebauden, Blickpunkten angebracht
werden die kleine Filme und/oder Bilder zu diesen Orten verlinken.

Es sollen so Informationen und Fakten, aber auch nette Anekdoten und
unterhaltsame Geschichtchen an die Besucher weitergegeben werden.

Schwerpunkte/Ziele

Medienwirksame Inszenierung der Garten

Regionsubergreifendes Pilotprojekt

Erschlielen neuer Zielgruppen durch Einsatz von modernen Medien im Gartentourismus
Schaffen einer neuen Erlebnisqualitat mit einer einfachen Umsetzung

in Szene setzen der Besonderheiten jeder Region

Entwicklung eines innovativen touristischen Angebots

Aufwertung von ausgewahlten Parkanlagen und dadurch auch der jeweiligen Gartenroute
Unterhaltung der Besucher durch begleitende Angebote als Zusatz zur Parkanlage
Vermittlung von Informationen/Wissen sowie authentischen Backgroundinfos
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